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INESEM BUSINESS SCHOOL

SOMOS INESEM

INESEM es una Business School online especializada con un fuerte sentido transformacional. En un
mundo cambiante donde la tecnologia se desarrolla a un ritmo vertiginoso nosotros somos activos,
evolucionamos y damos respuestas a estas situaciones.

Apostamos por aplicar la innovacién tecnoldgica a todos los niveles en los que se produce la
transmision de conocimiento. Formamos a profesionales altamente capacitados para los trabajos mas
demandados en el mercado laboral; profesionales innovadores, emprendedores, analiticos, con
habilidades directivas y con una capacidad de anadir valor, no solo a las empresas en las que estén
trabajando, sino también a la sociedad. Y todo esto lo podemos realizar con una base sélida sostenida
por nuestros objetivos y valores.
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INESEM BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE INESEM

INESEM Business School ha obtenido reconocimiento tanto a nivel nacional como internacional debido
a su firme compromiso con la innovacion y el cambio.

Para evaluar su posicién en estos rankings, se consideran diversos indicadores que incluyen la
percepcion online y offline, la excelencia de la institucién, su compromiso social, su enfoque en la
innovacién educativay el perfil de su personal académico.
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INESEM BUSINESS SCHOOL

ALIANZAS Y ACREDITACIONES
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INESEM BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Inesem es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que estd compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las entidades que
lo forman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacioén y apuestan por la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacion.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en
los procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccién del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacién de varios proyectos
multidisciplinares de [+D+i, con participacién de distintas Universidades Internacionales que
apuestan por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnolégico e investigacién.

: 1. Flexibilidad

@ Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\éd_rll Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacién
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

.5({‘?. Itinerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompahamiento / Seguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en
su drea de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando
los procesos a las necesidades del mercado laboral.

304

3o

5. Innovacion

Desarrollos tecnolégicos en permanente evolucién impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

E

6. Excelencia educativa

0. Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece
un aprendizaje practico y significativo, garantizando el desarrollo
profesional.
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INESEM BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR INESEM

1. Nuestra Experiencia

Mas de 18 afos de experiencia. 25% de alumnos internacionales.

Mas de 300.000 alumnos ya se han for- 97% de satisfaccion

mado en nuestras aulas virtuales .
100% lo recomiendan.

Alumnos de los 5 continentes. Mas de la mitad ha vuelto a estudiar
en Inesem.

2. Nuestro Equipo

En la actualidad, Inesem cuenta con un equipo humano formado por mas 400 profesionales.
Nuestro personal se encuentra sélidamente enmarcado en una estructura que facilita la mayor
calidad en la atencién al alumnado.

3. Nuestra Metodologia

100% ONLINE APRENDIZAJE

Estudia cuando y desde donde Pretendemos que los nuevos

quieras. Accede al campus virtual conocimientos se incorporen de forma
desde cualquier dispositivo. sustantiva en la estructura cognitiva
EQUIPO DOCENTE NO ESTARAS SOLO
Inesem cuenta con un equipo de Acompafamiento por parte del equipo
profesionales que haran de tu estudio una de tutorizacién durante toda tu
experiencia de alta calidad educativa. experiencia como estudiante

inesem



INESEM BUSINESS SCHOOL

4. Calidad AENOR

Somos Agencia de Colaboraciéon N°99000000169 autorizada por el Ministerio
de Empleo y Seguridad Social.
Se llevan a cabo auditorias externas anuales que garantizan la maxima calidad AENOR.

Nuestros procesos de ensefianza estan certificados por AENOR por la ISO 9001.

GESTION GESTION

.
DELACALIDAD AMBIENTAL :: I Q N E T

1509001 15014001 2 LTD

5. Somos distribuidores de formacion

Como parte de su infraestructura y como muestra de su constante expansién Euroinnova
incluye dentro de su organizacion una editorial y una imprenta digital industrial.
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INESEM BUSINESS SCHOOL

METODOS DE PAGO

Con la Garantia de:
&> educapay

Fracciona el pago de tu curso en cémodos plazos y sin interéres de forma segura.

@ @ visa Proya

mastercard maestro

% bizum  amazonpay .'Pay SPay

Mos adaptamos a todos los métodos de pago internacionales:

[©Z¢] mese® iscover (@efecty (©)Dumoh CMR

y muchos mas...
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INESEM BUSINESS SCHOOL

Master en Marketing, Publicidad y Disefio

DURACION
600 horas

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPANAMIENTO
PERSONALIZADO

Titulaciéon

Titulo Propio del Instituto Europeo de Estudios Empresariales (INESEM)

NOMBRE ALUMNO/A

@ inesem

INESEM BUSINESS SCHOOL

e acciones formativas

como centro acreditado para la imp:
expide el preser o

NOMBRE DEL ALUMNO/A

n ndmero de documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

NOMBRE DEL CURSO

n de Formacion de Inesem Business School

con numero de expediente XXXX/XXX-XXXX-XXXXX.

una duracion de XXX hor

XXXKXXXHKKNK,

¥ para que conste expido la presente titulacion en Granada, a (dia) de (mes) del (afio)

NOMBRE DE AREA MANAGER

La

Direccién Académica

Descripcion

La integracion del marketing, la publicidad y el disefio es necesaria en las empresas para elaborar
estrategias coherentes y efectivas con sus publicos. Establecer una estrategia aunando el mundo

Ver en la web

inesem



INESEM BUSINESS SCHOOL

offline y el entorno online es crucial para adaptarse a la nueva realidad y aprovechar todo el potencial
que ofrece Internet. Conocer las nuevas técnicas de marketing, publicidad y disefio requieren
comprender, en primer lugar, al nuevo perfil de usuario como consecuencia del entorno onliney
adaptar la estrategia empresarial a sus necesidades, ofreciéndole aquello que necesita en el momento
justo.

Objetivos

Adquirir los conocimientos referentes marketing estratégico.
Conocer diferentes estrategias de posicionamiento web.

Analizar las claves de la publicidad, marketing y gestién comercial.
Profundizar en la creatividad publicitaria.

Creary gestionar la marca en el entorno digital.

Dominar la las técnicas propias del Design Thinking.

Para qué te prepara

El Master en Marketing, Publicidad y Disefio de INESEM te capacita para trabajar como Director en
Departamento de Marketing, Director en Departamento de Comunicacién, experto en técnicas
publicitarias, consultor de marketing y Publicidad, especialista en Design Thinking, especialista en
mobile marketing, posicionamiento web y estrategias de branding y disefo.

A quién va dirigido

El Master en Marketing, Publicidad y Disefo es clave para obtener una vision global aplicable a la
estrategia de la empresa que desee adaptarse al escenario actual. Tras finalizar el programa el
alumnado serd capaz de trazar estrategias de marketing, comunicacién y disefo alineadas con los
objetivos empresariales globales, entendiendo la visidn estratégica del marketing, el entorno online y
las técnicas publicitarias y de disefio recomendadas.

Salidas laborales

El Master en Marketing, Publicidad y Diseio de INESEM te capacita para trabajar como Director en

inesem



INESEM BUSINESS SCHOOL

Departamento de Marketing, Director en Departamento de Comunicacién, experto en técnicas
publicitarias, consultor de marketing y Publicidad, especialista en Design Thinking, especialista en
mobile marketing, posicionamiento web y estrategias de branding y disefo.

inesem



INESEM BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

MODULO 1. MARKETING ESTRATEGICO
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL MARKETING ESTRATEGICO

1. Proceso de planificacion estratégica

2. El papel del marketing en la empresa

3. Andlisis de situacion y estrategias de marketing
4. La orientacién al cliente

UNIDAD DIDACTICA 2. LA SEGMENTACION DE MERCADOS

1. Importancia de la estrategia de segmentacion del mercado en la estrategia de las
organizaciones
2. Los criterios de segmentacién de mercados de consumo e industriales Requisitos para una
segmentacioén eficaz
. Las estrategias de cobertura del mercado
4. Las técnicas de segmentacién de mercados a priori o posteriori

w

UNIDAD DIDACTICA 3. ANALISIS DE LA DEMANDA Y DE LA ESTRUCTURA COMPETITIVA

Introduccion

El andlisis de la demanda Concepto, dimensiones y factores condicionantes de la demanda

El concepto de cuota de mercado de una marca: determinacién y andlisis de sus componentes
Los modelos explicativos de la selecciéon y el intercambio de la marca

Los factores condicionantes del atractivo estructural de un mercado o segmento

nhwn =

UNIDAD DIDACTICA 4. COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR

1. Factores de influencia en el comportamiento del consumidor
2. El proceso de la cultura

3. Semejanzas y diferencias de los valores culturales

4. El proceso de decision del consumidor

UNIDAD DIDACTICA 5. POSICIONAMIENTO

Conceptualizacion del posicionamiento en el mercado
Elementos del posicionamiento

Estrategias de posicionamiento

Fases y mapas de posicionamiento

PN

UNIDAD DIDACTICA 6. REPUTACION CORPORATIVA Y BRANDING

Personalidad y estructura de marca

Brand equity o el valor de marca

Marcas corporativas y marcas de producto
La imagen como comunicadora

inesem
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INESEM BUSINESS SCHOOL

5. Reputacion corporativa
UNIDAD DIDACTICA 7. DISENO, EJECUCION Y CONTROL DEL PLAN DE MARKETING

Plan de marketing: concepto, utilidad y horizonte temporal
El disefo del plan de marketing: principales etapas

La ejecuciéony control del plan de marketing Tipos de control
Desarrollo del plan de marketing

PN =

MODULO 2. MARKETING ONLINE Y POSICIONAMIENTO WEB

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL POSICIONAMIENTO WEB. SEO (SEARCH ENGINE
OPTIMIZATION)

Introduccion

¢Qué importancia tiene el posicionamiento?
Posicionamiento natural o patrocinado
Palabras mas buscadas

Posicionamiento y marketing Online

¢Qué buscan sus visitantes en Internet?
¢Cuando hacemos SEQ?

En qué se basa el SEO

SEO vs SEM

WoOoNU A WN =

UNIDAD DIDACTICA 2. PRIMEROS PASOS HACIA POSICIONAMIENTO WEB (SEO)

Introduccién

Eleccion de las palabras clave
Lista de términos de marketing
Lista de términos por encuesta
Lista de términos populares
Sacando partido a Google Trends
Otras herramientas profesionales

NoubkrwnN=

UNIDAD DIDACTICA 3. FIJACION OBJETIVOS SEO

Introduccién

Conociendo el futuro: previsiéon de visitas
Calcular las visitas a partir de la posicién en SERP
Aplicacién para el calculo de visitas estimadas
;De donde venimos? ;A dénde vamos?
Herramientas de monitorizacién SERP
Herramientas basicas de analitica web

NouvkrwbN =

UNIDAD DIDACTICA 4. SEO ON PAGE (PARTE 1)

1. Introduccién

2. Tiempo de carga

3. Usabilidad y accesibilidad

4. Informacién util, informacién fresca

inesem



INESEM BUSINESS SCHOOL

. Flash, el problema del contenido invisible

. Densidad de palabra (Keyword density)

. Long Tail, la larga cola de palabras clave

. Marketing en Internet: captando mas visitas

0 N O WU

UNIDAD DIDACTICA 5. SEO ON PAGE (PARTE 2)

Introduccién

Estructurar la informacién

Link Juice y el atributo nofollow

Importancia no es lo mismo que Pagerank
Subdominios o carpetas

Dando nombre a las paginas

URL estdticas o dindmicas

Paso de parametros entre paginas dindmicas
Reescribiendo la direccién de los enlaces

10. Cabecera de pagina

11. HTML validado

12. Campos META

13. METATITLE

14. META DESCRIPTION

15. META KEYWORDS

16. Dentro de la pagina

17. Organizar el contenido con titulares

18. La cantidad de texto no influye

19. Escribir HTML validado no es fundamental, pero ayuda
20. Las imagenes se tienen que leer

N A WN =

N

UNIDAD DIDACTICA 6. SEO OFF PAGE

Estructura de enlaces en el sitio Web
PageRank

TrustRank

Linkbuilding

Linkbaiting

Agujeros negros en Internet

Redes sociales, foros y blogs

Noubkrwn =

UNIDAD DIDACTICA 7. SEO PARA BLOGS Y WORDPRESS

1. Blogs
2. Cémo hacer un blog en Wordpress
3. Plugins para optimizar el SEO en los blogs

UNIDAD DIDACTICA 8. POSICIONAMIENTO PATROCINADO (SEM)
1. Aspectos del posicionamiento publicitario

2. Comprar un anuncio
3. Ubicacion de los anuncios

inesem



INESEM BUSINESS SCHOOL

Creacion del anuncio

Formas de pago de los anuncios

Conjuntos de palabras clave

(Coémo podemos ser los primeros en el ranking?
Pagina de aterrizaje

Creacién y planificacién de campanas
Supervisar los resultados

Acciones de contingencia

AN R

—_—

UNIDAD DIDACTICA 9. TIPOS DE ANUNCIOS EN LOS BUSCADORES

1. Introduccién

2. Anuncios de busqueda
3. Anuncios de display

4. Remarketing

UNIDAD DIDACTICA 10. ANALITICA WEB BASICA PARA SEO

Introduccion

Google Analytics

Instalacion

Identificacién de segmentos

Obtencién de informes

Creacion, planificacién, ejecucion y evaluaciéon de campana

ounpkpnNn-=

MODULO 3. PUBLICIDAD Y MARKETING
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD. LA COMUNICACION COMERCIAL

1. La comunicacion Comercial
2. El mix de comunicacién comercial
3. La comunicacién global de la empresa: Identidad e imagen corporativa

UNIDAD DIDACTICA 2. LA PUBLICIDAD

1. Definicion de Publicidad
2. Procesos de Comunicacion Publicitaria
3. Técnicas de Comunicacién Publicitaria

UNIDAD DIDACTICA 3. LA EMPRESA ANUNCIANTE. EL EMISOR

1. Necesidad del Departamento de Publicidad de la Empresa
2. Funciones del Departamento de Publicidad

3. Determinacién de | presupuesto publicitario

4. Laseleccién de la empresa de publicidad

UNIDAD DIDACTICA 4. LA AGENCIA PUBLICITARIA. EL EMISOR TECNICO

1. La agencia de Publicidad
2. Organigrama de una Agencia Publicitaria

inesem



INESEM BUSINESS SCHOOL

3. Clasificacion de las Agencias
4. El Fundamento econdémico y las relaciones

UNIDAD DIDACTICA 5. EL CANAL DE COMUNICACION

Concepto y Clasificacién
Medios Publicitarios
Internet y la Publicidad
Animacién y Marketing
Telemarketing
Estrategias Publicitarias

ounhkwnNn-=

UNIDAD DIDACTICA 6. LA PLATAFORMA COMERCIAL

Introduccion

El Cliente actual

El Cliente Potencial

Plataforma Comercial de Mercado

PN =

UNIDAD DIDACTICA 7. LA INVESTIGACION DE MERCADO Y EL MARKETING

1. Componentes de un Sistema de Informacién de Marketing
2. Concepto, objetivosy aplicaciones de la investigacion de mercado
3. Metodologia para la realizacién de un estudio de investigacién de mercado

MODULO 4. CREATIVIDAD EN LA PUBLICIDAD
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION

1. ¢Qué es la creatividad?
2. Estudio de la creatividad
3. Importancia de la motivaciéon en la creatividad

UNIDAD DIDACTICA 2. CREATIVIDAD PUBLICITARIA

1. Creatividad en agencias de publicidad

2. El departamento creativo

3. Estrategia publicitaria y estrategia creativa
4. Beneficios de la creatividad en publicidad

UNIDAD DIDACTICA 3. TECNICAS DE CREATIVIDAD

El brainstorming

Googlestorming

Cuestionario o listado de preguntas
Método SCAMPER

Lista de atributos

Mapas mentales o pensamiento radial
Analisis metamérfico

Técnica

Ver en la web

N hAWN =
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INESEM BUSINESS SCHOOL

Técnica xx

Creative Problem solving
Sinéctica

Pensamiento lateral
Storyboarding

Técnica de Grupo Nominal
Flor de Loto

Seis sombreros para pensar

UNIDAD DIDACTICA 4. ETAPAS DEL PROCESO CREATIVO

nhwn=

Preparacion
Incubacion
Iluminacién
Evaluacién
Implementacion

UNIDAD DIDACTICA 5. LA CREATIVIDAD EN LOS MEDIOS

1.
2.

Creatividad en medios convencionales
Creatividad en medios no convencionales

MODULO 5. MARKETING EMOCIONAL

UNIDAD DIDACTICA 1. INFLUENCIAS DEL CONSUMIDOR

1.
2.
3.

Influencias internas
Influencias externas

Tipos de comportamiento de compray etapas en el proceso de compra en los mercados de

consumo

UNIDAD DIDACTICA 2. MARKETING SENSORIAL

ounphpwNn-=

Del comprador sensorial al cliente recurrente

El cliente como prescriptor

El circuito de la dopamina

Efectos del marketing ante estimulos psicoldgicos
Proceso de cambio de los habitos de consumo
Generacion de ventas recurrentes

UNIDAD DIDACTICA 3. NEUROMARKETING ESTRATEGICO

1. Segmentacion de mercado

2.
3.

Neurosegmentacion
La demanda en el neuromarketing estratégico

UNIDAD DIDACTICA 4. TECNICAS DE NEUROMARKETING

1.
2.

Electroencefalografia (EEG)
Resonancia Magnética Cerebral

Ver en la web

inesem



INESEM BUSINESS SCHOOL

3. Técnicas de Imagen Tomografica TACy PET
4. Face Reading y Medidas Fisioldégicas
5. Eye- Tracking

MODULO 6. ESTRATEGIA MOBILE MARKETING
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION

Introducciéon al Mobile Marketing

¢En qué consiste el Mobile Marketing?
Evolucion de Mobile Marketing
Nuevas tendencias de consumo

PN =

UNIDAD DIDACTICA 2. OBJETIVOS Y ANALISIS EN MOBILE MARKETING

Importancia del anélisis en la estrategia mobile
Variables de géneroy edad

Variable Ingresos

Objetivos en Mobile Marketing

Seguimiento de campanas

AN =

UNIDAD DIDACTICA 3. PUBLICIDAD MOBILE

Tipos de publicidad

Diferencias entre Publicidad on-Deck y Publicidad off-Deck
Creacién de campanas publicitarias en dispositivos méviles
Ejemplos de campanas

Las redes publicitarias méviles

AN =

UNIDAD DIDACTICA 4. INTEGRACION DEL MARKETING MOBILE EN LA ESTRATEGIA ON Y OFF

1. Comunicacién integrada en el mensaje
2. Integracion del mobile marketing en la estrategia offline
3. Integracion del mobile marketing en la estrategia online

UNIDAD DIDACTICA 5. M- COMMERCE

Introduccién al comercio movil
;Qué son los micropagos?

¢(Coémo funcionan los macropagos?
La banca Movil

Seguridad en el m-commerce

kN =

MODULO 7. DESIGN THINKING
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION
1. ¢(En qué consiste el Design Thinking?

2. Evolucion del Design Thinking
3. Ventajas del Design Thinking

inesem
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UNIDAD DIDACTICA 2. EL PROCESO DE DESIGN THINKING

1. Desarrolloy creatividad en la creacién de productos nuevos
2. Fundamentos del proceso Design Thinking
3. Laimportancia de la innovacion

UNIDAD DIDACTICA 3. LA FASE DE EMPATIA

Empatia: la fFase de descubrimiento
La Investigacién de mercados

La Investigacion de usuarios

Cémo gestionar la informacion
Grupos de investigacion

nhwn~

UNIDAD DIDACTICA 4. OBJETIVOS DEL PROYECTO

1. Definicion de objetivos

2. Desarrollo de nuestro proyecto
3. Gestién de nuestro proyecto

4. Finalizacién del proyecto

UNIDAD DIDACTICA 5. DESARROLLO DEL PROYECTO

1. El proceso de desarrollo, idea y prototipo
2. Trabajo multidisciplinar
3. Métodos de desarrollo de proyectos

UNIDAD DIDACTICA 6. FASE DE TESTEO Y ENTREGA

1. Fase final de nuestro proyecto

2. Fase de testeo

3. Aprobacién y lanzamiento de nuestro proyecto
4. Medicién de resultados

UNIDAD DIDACTICA 7. METODOLOGIAS UTILIZADAS EN DESIGN THINKING (1)

Stakeholders Map
Inmersién cognitiva
Interaccién constructiva
Mapa mental
Moodboard
Observacién encubierta
(Qué, comoy por qué?
Entrevistas

SCAMPER

. Visualizacién empaética
. World café

. Mapa de interaccién

. Personas

. Mapa de empatia

Ver en la web

N A WN =

—_— ) A
PWN=_OL

inesem



INESEM BUSINESS SCHOOL

15. How might we...?
16. Saturary agrupar
17. Compartir y documentar historias

UNIDAD DIDACTICA 8. METODOLOGIAS UTILIZADAS EN DESIGN THINKING (1)

Crear perfil del usuario
Card Sorting

Maquetas

Mapa de ofertas
Actividades de reactivacién
El Brainstorming

El Brainwriting

Técnica Storytelling
Consejo de sabios

10. Impact Mapping

11. Caso real: Lego® Serious Play®
12. Flor de loto

13. Costumer journey map

N AWM=

0

UNIDAD DIDACTICA 9. METODOLOGIAS UTILIZADAS EN DESIGN THINKING (lI1)

Dibujo en grupo
Evaluacion controlada
Matriz de motivaciones
Técnica Role play
Prototipado en bruto
Prototipado enimagen
Técnica Storyboard
Técnica System Map
Casos de uso

10. Prototipado de la experiencia
11. Prototipado del servicio
12. Posters

13. Usabilidad

N A WN =

o

MODULO 8. TRATAMIENTO Y RETOQUE DE IMAGENES: PHOTOSHOP
UNIDAD DIDACTICA 1. PRESENTACION
1. Presentacion
UNIDAD DIDACTICA 2. CONCEPTOS BASICOS
Novedades del programa
Tipos de imagenes
Resolucion de imagen

Formato PSD
Formatos de imagen

inesem
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UNIDAD DIDACTICA 3. AREA DE TRABAJO

Abrir y guardar una imagen
Crear un documento nuevo
Area de trabajo

Gestion de ventanas y paneles
Guardar un espacio de trabajo
Modos de pantalla

Practicas

NoubkhwnN=

UNIDAD DIDACTICA 4. PANELES Y MENUS

Barra menu

Barra de herramientas

Opciones de Herramientas y barra de estado
Ventanas de Photoshop |

Ventanas de Photoshop Il

Zoom y mano y ventana navegador

Practicas

NoubkhwnN=

UNIDAD DIDACTICA 5. HERRAMIENTAS DE SELECCION

Herramientas de seleccion
Herramienta marco

Opciones de marco
Herramienta lazo

Herramienta Varita
Herramienta de seleccién rapida
Herramienta mover

Sumar restar selecciones
Modificar selecciones

Practicas

VNN hAWLUN =
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UNIDAD DIDACTICA 6. HERRAMIENTAS DE DIBUJO Y EDICION

Herramientas de dibujo y ediciéon
Herramienta Pincel

Crear pinceles personalizados
Herramienta lapiz

Herramienta sustituciéon de color
Herramienta pincel historia
Herramienta pincel histérico
Herramienta degradado
Herramienta bote de pintura
Practicas

VNN AWLUN =
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UNIDAD DIDACTICA 7. HERRAMIENTAS DE RETOQUE Y TRANSFORMACION

1. Herramientas de retoque y transformacion

inesem
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Herramienta recortar

Herramienta sector

Cambiar el tamano del lienzo
Herramienta pincel corrector puntual
Herramienta ojos rojos

Tampon de clonar

Herramienta borrador

La Herramienta desenfocar

Herramienta sobreexponery subexponer
Practicas

~SoeYvYReNU R WN
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UNIDAD DIDACTICA 8. CAPAS

Conceptos bdsicos de capas
El panel capas

Trabajar con capas |
Trabajar con capas I
Alinear capas

Rasterizar capas

Opacidad y fusion de capas
Estilos y efectos de capa
Capas de ajuste y relleno
Combinar capas

Practicas

SovYeeNURWN S
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UNIDAD DIDACTICA 9. TEXTO

Herramientas de texto
Introducir texto

Cambiar caja y convertir texto
Formato de caracteres

Formato de parrafo

Rasterizar y filtros en texto
Deformar texto

Crear estilos de texto

Relleno de texto con unaimagen
10. Ortografia

11. Herramienta mascara de texto y texto D
12. Practicas

N AWM=

N

UNIDAD DIDACTICA 10. HERRAMIENTAS DE DIBUJO

Herramientas de dibujo

Modos de dibujo

Herramienta pluma

Ventana trazados

Subtrazados

Convertir trazados en selecciones
Pluma de forma libre

Ver en la web

Noukrwbh=
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10.

UNIDAD DIDACTICA 11. REGLAS, ACCIONES, FILTROS Y CANALES

UNIDAD DIDACTICA 12. TRANSFORMAR IMAGENES Y GRAFICOS WEB

N

10.
11.
12.
13.
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Capas de forma
Herramienta forma
Practicas

Reglas, guias y cuadricula
Herramienta regla
Acciones

Filtros

Objetos inteligentes
Canales

Mascara rapida

Canales Alfa

Practicas

Transformacion de una imagen
Deformar un elemento
Tamano de laimagen
Resolucion imagen y monitor
Rollover

Los sectores

Tipos de sectores
Propiedades de los sectores
Modificar sectores
Optimizar imagenes

Guardar para web

Generar recursos de imagen
Practicas

UNIDAD DIDACTICA 13. IMPRESION

NoubkhwnNn=

Impresion

Impresién de escritorio

Pruebas de color en pantalla

Perfiles de color

Imprimir una imagen

Preparacion de archivos para imprenta
Practicas

UNIDAD DIDACTICA 14. 3D

AN =

Fundamentos D

Herramientas de objeto y de cdmara D
Creacion de formas D

Descripciéon general del panel D
Practicas

Ver en la web
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UNIDAD DIDACTICA 15. VIDEO Y ANIMACIONES

Capas de video e importar video

El panel Movimiento

Animacién a partir de una secuencia de imagenes
Animaciones de linea de tiempo

Guardary exportar

Practicas

ounpkpwN-=

MODULO 9. PROYECTO FINAL DE MASTER
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iMatricularme ya!

Telefonos de contacto
Y

IEncuéntranos aqui!

Edificio Educa Edtech

@

Horario atencién al cliente

Lunes a viernes:

() inesem



@ inesem
business school

<<~ EDUCAEDTECH
Group



